Analisis del perfil informativo de los agricultores
de agave azul del municipio de Tequila, Jalisco

ARMANDO SANCHEZ SOTO

Universidad Nacional Auténoma de México

CLASIFICACION ACTUAL Y CARACTERISTICAS PARTICULARES.
EL BOOM TEQUILERO

partir de 1996, con el surgimiento del llamado “boom

tequilero”, la produccion de tequila dentro de la re-

gion conocida como territorio de denominacion de
origen alcanzo cifras altamente elevadas en comparacion
con las décadas anteriores, no s6lo dentro del pais sino in-
cluso fuera de €l.

De acuerdo con los reportes oficiales y el levantamiento
de las estadisticas correspondientes, en septiembre de 2012
la produccion de tequila a escala nacional se ubic6 en 196.6
millones de litros a 40% alcohol volumen; asimismo, su ex-
portacion internacional alcanzé la cifra de 127.4 millones
de litros de la misma categoria.’

Como es de suponerse, este fendomeno provocod que la
produccion y el consumo de agave azul, materia prima para

1 Tecno agave, Resumen estadistico, enero-septiembre 2012, p. 34.
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la elaboracion de esta bebida, también alcanzara cifras exor-
bitantes en comparaciéon con los afios anteriores.

En 2007 el consumo de agave azul para la elaboracion
del tequila alcanz6 una cifra de 417 mil toneladas, situa-
cion que cambié considerablemente un lustro después ya
que, para septiembre de 2012, la cifra aumenté a 676 mil
100 toneladas, siendo el municipio de Tequila el que mayor
cantidad produjo, con aproximadamente 11 mil toneladas.?

LA CRISIS DE SOBREXPLOTACION DEL AGAVE AZUL

Como era de esperarse, el anterior fenémeno provocé una
crisis de sobreproduccion (o sobrexplotacion) de dicha
planta, lo cual repercutié directamente en los agricultores
que la producen, en particular en aquellos que pertenecian
a los municipios del Arenal, Amatitan y, principalmente, Te-
quila; éstos, dado el iman que provocaron las altas ventas
de la bebida, por un lado, hicieron que la mayor parte de
dichos agricultores aumentara la superficie de la zona de
cultivo y, por otro, algunos, todavia mas pretensiosos, inten-
taron acelerar el tiempo de maduracion, reduciéndolo de
entre siete y ocho anos en tiempo normal a tan sélo cuatro.

Sin embargo, no sélo el advenimiento del ya menciona-
do “boom tequilero” provocé grandes transformaciones en
dichos agricultores; también la declaratoria de la UNEScO al
paisaje agavero como Patrimonio Mundial de la Humanidad
repercutié en notables y numerosos cambios en el estilo de
vida local: en idiosincrasia, en cultura y, por su puesto, en
forma de trabajo.

2 Idem., p. 34
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LA DECLARATORIA DE LA UNESCO AL PAISAJE AGAVERO Y SU
DESPUNTE COMO ATRACTIVO TURISTICO DE LA REGION

El perimetro del patrimonio mundial tiene una superficie de
34,658 hectareas, situadas entre el volcan de Tequila y el va-
lle del Rio Grande de Santiago, donde se localizan, ademas
de los cultivos de agave azul, los asentamientos urbanos de
los cuatro municipios que comprenden el area declarada. La
riqueza de esta region comprende vestigios arqueologicos,
destilerias, tabernas, asi como antiguas fabricas clandestinas
de la época virreinal.

A manera de fortalecer lo anterior, el gobierno local y
federal, junto con las grandes casas tequileras, han imple-
mentado diversas actividades turisticas para promocionar el
lugar. Entre ellas, destacan los recorridos turisticos conoci-
dos como “la ruta del tequila”, que consiste en la aprecia-
cion de dicha zona, asi como algunas de las mas famosas
destiladoras que hoy en dia existen.

EL TURISMO DE LA REGION COMO OPCION DE TRABAJO PARA
LOS AGRICULTORES DE AGAVE AZUL

Muchos de los agricultores de agave azul de la regiéon —en
particular del municipio de Tequila—, ante la irrupcioén de
su lugar de origen como uno de los centros turisticos mas
importantes del estado, visualizaron la posibilidad de valer-
se de ello para obtener ingresos econoémicos alternos —y
en algunos casos, totales—, provocando el abandono par-
cial y en algunos casos general de sus cultivos, ya que para
ese entonces, con la crisis de sobreproduccion, ya no era
redituable vivir del cultivo de dicha planta.
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Con este hecho, muchos de los agricultores dejaron el
cultivo del agave para convertirse en artesanos y fabricar
suvenires y articulos de ornato alusivos al lugar; otros, por
su parte, ingresaron a cursos breves ofrecidos por la Se-
cretaria de Turismo local para capacitarse como guias de
turista; algunos menos afortunados, al no contar con capital
suficiente para levantar su propio negocio, se limitaron a
emplearse en oficios comunes, como taxistas, boleros, co-
merciantes informales o vigilantes ya que, con el adveni-
miento del “boom turistico”, las exigencias de servicio en
hoteles, restaurantes, parques publicos, centros de recrea-
cion, entre otros, se incrementaron notablemente.

Como puede observarse, el surgimiento del llamado
“boom tequilero”, asi como la Declaratoria de la UNESCO al
paisaje agavero como Patrimonio Mundial de la Humanidad,
son dos fenémenos que no sé6lo modificaron la forma de
produccion del agave azul para la elaboracion del tequila,
sino también la vida misma de quienes la cultivan (los aga-
veros, como algunos los llaman). Esta situacion se dio prin-
cipalmente en el municipio de Tequila, lugar que concentra
el mayor nimero de agaveros, dado que en €l se encuentran
establecidas las mas grandes e importantes destiladoras de
la célebre bebida, lo cual, sin lugar a dudas, influye directa
y potencialmente en las necesidades de informacion que
estas personas puedan tener, dada su actual situacion.

CAMBIOS SUSTANCIALES EN EL ESTILO DE VIDA DE LOS AGRI-
CULTORES DE AGAVE AZUL, DEL MUNICIPIO DE TEQUILA
Hasta hace algunos anos se pensaba que el agave azul era

una planta agreste que crecia por si sola, por medios natu-
rales y sin necesidad de cuidados o tratos por parte de la
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mano del hombre. Esta situacion, poco a poco, ha ido cam-
biando ya que, como se dijo anteriormente, a raiz del llama-
do “boom tequilero” y la declaratoria de la UNESCO, los ojos
del mundo comenzaron a observar que esta actividad no
solo existia, sino que, ademas, se realizaba casi de la misma
forma como se llevaba a cabo desde tiempos prehispanicos,
con la Unica variante en relaciéon con la cantidad de tierra
que hoy en dia se explota, asi como con el uso de maqui-
naria y, en algunos casos, de tecnologia del mas alto nivel.

A raiz de los fenomenos mencionados, en la zona de
denominacién de origen, en particular en el municipio de
Tequila —objeto de estudio de esta investigacion— los agri-
cultores de agave azul habitantes del lugar presentaron una
serie de cambios y transformaciones econémicas, laborales,
sociales y culturales que no s6lo han transformado su en-
torno, sino también su forma de vida y su proyeccion a fu-
turo en todos los sentidos.

Para comprender lo anterior, a continuaciéon se presen-
ta una breve descripcion de algunos de estos cambios, asi
como de los efectos y las consecuencias derivadas de esa
situacion.

CAMBIOS EN LOS PEQUENOS AGRICULTORES

Con la ya mencionada crisis de sobreexplotacion del agave
azul, las labores de cultivo tradicionales para los pequefios
agricultores (llamados asi por ser duenos de pocas exten-
siones de tierra, o bien, por ser trabajadores de las grandes
casas tequileras) se recalendarizaron para practicamente
todo el ano, a diferencia de lo que sucedia antes de la crisis,
cuando esa labor se programaba entre los meses de marzo
y junio.
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De igual manera, esta situacion propicié el surgimien-
to de fuerza de trabajo especializado en determinadas ta-
reas agricolas: unas cuadrillas expertas en jima o cosecha,
otras en desmonte y plantacion, otras en la aplicacion de
agroquimicos; con ello, se provoc6é una jerarquizacion del
trabajo ya que, a partir de entonces, quedaron divididos
en: jornaleros simples, jornaleros capacitados y jornaleros
expertos (mano de obra especializada).

MEDIANOS PRODUCTORES

En el caso de los agricultores de agave azul considerados
como medianos productores (duenos de extensiones de
tierra mas abundantes en comparaciéon a los menores), a
diferencia de los anteriores, los fenomenos ya citados mo-
dificaron su estructura econémica y social de manera con-
trastante.

En un principio, ante la alta produccion de tequila y la
consiguiente demanda de la planta, los agricultores comen-
zaron a vender su producto a muy alto precio, propiciando
con ello que el poder adquisitivo de estos trabajadores se
incrementara de manera considerable.

Sin embargo, conforme el tiempo transcurrié y cuando
los duefios de las grandes tequileras se dieron cuenta de
que el alto precio del agave que los medianos productores
les ofrecian afectaba sus ganancias dadas la alta inversion
en materia prima, en contubernio con el gobierno y el Con-
sejo Regulador del Tequila (CRT), abarataron el costo de la
misma a precios inverosimiles (y casi ridiculos).

Como es de suponer, lo anterior afect6 considerablemen-
te, en detrimento de las ganancias por la venta de la planta
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por parte de dichos productores, quienes vieron mermado
su poder adquisitivo.

ALTOS PRODUCTORES

Al igual que en los otros casos, la disminucion en el precio
del agave para su venta afect6 considerablemente las ga-
nancias, en relacién a lo que sucedia cuando aquél era alto.
Aunque, a diferencia de los ultimos, el estatus econémico-
social no cambio del todo (dado que la mayoria conservo
desde un principio otros medios de produccién y sustento,
como el cultivo de maiz o frijol y la venta de tequila, y dado
que algunos son duenos de sus propias destiladoras, asi
como de grandes extensiones de cultivo), y lo cierto es que
a ellos les afect6 otro tipo de fenémenos relacionados con
esta situacion.

El furor por las altas ventas del agave hizo que los pro-
ductores adquirieran mas tierras para ser cultivadas, con la
intencion de obtener ain mas ganancias por su venta; al
caer el precio del agave y su consiguiente abaratamiento,
los grandes compradores (que como en los otros casos son
las grandes casas tequileras), en muchos de los casos, se
dieron el lujo de despreciar su compra, argumentando que
otros productores les vendian ain mas barato de lo que los
productores pedian; esta situacion provoco la pérdida de
hectareas completas, dandole al “paisaje agavero” un aspec-
to de muerte y destruccion.

Al no haber obtenido las ganancias estimadas por la ven-
ta del agave en este periodo de cosecha, con las menciona-
das mermas y la pérdida de la mano de obra especializada,
el ciclo de reinversiéon econémica y nueva plantacion del
agave para estos agricultores practicamente se perdioé en su
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totalidad, lo cual provoc6 desde desfalcos hasta el abando-
no de la tierra misma.

Hasta aqui se puede ver que el estatus econémico, social
y cultural de los agricultores mencionados, cada uno en su
correspondiente division, no fue del todo favorable a raiz
del surgimiento de los fenémenos mencionados, a pesar de
que, en su momento, las cifras oficiales hablaron de un des-
punte de dicho sector agropecuario en el lugar.

De hecho, muchas de esas grandes problematicas hoy en
dia se mantienen, aunque cabe mencionar que, en algunos
casos, la situacion ha cambiado. A continuacion se presen-
ta un analisis del estado actual en el que se encuentran los
agricultores de agave azul de dicho municipio, asi como de
su division y las caracteristicas propias de cada uno de ellos.

ESTADO ACTUAL DE LOS AGRICULTORES DE AGAVE AZUL
DEL MUNICIPIO DE TEQUILA, JALISCO

Nunca como en los ultimos anos se ha requerido de tanta
mano de obra para el despliegue de las actividades labora-
les en el campo agavero y en la industria tequilera. Empero,
las historias de la gente de campo son cada vez menos visi-
bles. Hay mas trabajo, pero no mejores condiciones de vida;
tampoco participacion e integracion industrial y social de
ese sector; en pocas palabras, interesa la fuerza de trabajo,
pero no los agricultores.

A pesar de lo anterior, se puede decir que, aun cuando
el proceso de expansion del agave se ha dado hacia una
gran diversidad de suelos, los agronomos han introducido
nuevas y costosas tecnologias para su cultivo, asimismo, se
han desarrollado constantes e importantes investigaciones
para mejorar la produccion; ademas, la mano de obra ex-
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perimentada de los agricultores, hasta el momento, no ha
podido ser desplazada.

Para conocer mas sobre las condiciones de vida de los
agricultores de agave azul del municipio de Tequila, a con-
tinuacion se presenta un analisis de las caracteristicas par-
ticulares de cada uno de ellos en sus respectivas divisiones,
no sin antes mencionar que éstas fueron establecidas to-
mando en cuenta cinco elementos basicos, determinados de
acuerdo al estatus social, econémico y cultural.

ELEMENTOS BASICOS PARA CONSIDERAR LA CLASIFICACION
DE LOS AGRICULTORES DE AGAVE AZUL

a) Tenencia de la tierra.

b) Superficie de la tierra que se cultiva.

¢) Relacion compra-venta con las grandes casas tequile-
ras.

d) Condiciones socio-econémico-culturales de los agri-
cultores.

e) Proyeccion de vida.

De acuerdo a lo anterior, se puede decir que existen cin-
co tipos de agricultores de agave azul en el municipio de
Tequila:

a) Agricultores empresarios.

b) Agricultores independientes.

¢) Agricultores que cultivar sus parcelas.

d) Agricultores que trabajan para casas tequileras.
e) Jornaleros.
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En ese sentido, a continuacién se presenta una descrip-
cion de las caracteristicas particulares de cada sector de los
agaveros, tomando en cuenta los elementos mencionados.
Asimismo, se hace mencion de algunas de las necesidades
de informacion que los mismos agaveros manifiestan, consi-
derando dicha situacion.

AGRICULTORES EMPRESARIOS

a) Son propietarios de sus tierras.

b) Cuentan con una superficie de entre 25 y 30 hecta-
reas de cultivo.

¢) Son duenos de sus propias destilerias y marcas de
tequila.

d) La mayoria cuenta con estudios profesionales; via-
jan constantemente (dentro y fuera del pais); sus in-
gresos econdmicos anuales son muy altos; acuden a
congresos, simposios, foros; su poder adquisitivo es
muy alto.

e) Desean competir con las grandes casas tequileras.

Algunas de sus necesidades de informaciéon son: impor-
tacion, exportacion, aranceles, costo de hospedaje, costo de
boletos de avion, eventos internacionales, entre otros.
AGRICULTORES INDEPENDIENTES

a) Son propietarios de sus tierras.

b) Cuentan con una superficie de cultivo de entre 15 y
20 hectareas.
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<)

d

e)

Venden su producto de forma directa a las grandes
casas tequileras.

Algunos cuentan con estudios profesionales; sus in-
gresos anuales son altos; viajan constantemente; su
poder adquisitivo es alto; normalmente estan asocia-
dos a algun organismo; acuden a eventos locales re-
lacionados con el agave azul; etcétera.

Desean comprar mas extensiones de tierra para pro-
ducir agave azul y vender mas a las casas tequileras.

Asimismo, algunas de sus necesidades de informacion
son: precios de maquinaria, precios de vehiculos (particula-
res y de trabajo), legislacion agraria, fertilizantes, pesticidas,
insecticidas, regulacion del CRT, entre otros.

AGRICULTORES QUE ALQUILAN SUS PARCELAS

a)
b)

<)

d)

La mayoria son duefios de sus tierras, aunque algu-
nos son medieros.

Cuentan con una superficie de entre 5 y 10 hecta-
reas.

Alquilan sus tierras a las grandes casas tequileras, e
incluso, en algunos casos, a los mismos agricultores
independientes.

Sus ingresos anuales oscilan en una escala media
baja; algunos cultivan ganado; algunos trabajan en el
turismo; algunos tienen tiendas de tequila y suveni-
res; otros son taxistas; cuentan con niveles de estu-
dio medios; su poder adquisitivo es medio; compran
autos, ropa, tequila; viajan a Guadalajara, Colima, Te-
pic, al Norte del pais, etcétera.
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e) Desean cultivar ellos mismos sus tierras y vender di-
rectamente su producto a las grandes casas tequileras.

En ese sentido, sus necesidades de informaciéon giran en
torno a precios de autos (baratos); boletos de autobus; turis-
mo; historia de Tequila, Jalisco; historia de las casas tequileras;
historia del tequila; pensiones; seguridad social; legislacion
agraria; derecho agrario; precio del agave, etcétera.

AGRICULTORES QUE TRABAJAN PARA CASAS TEQUILERAS

a) La mayoria no cuenta con tierras de cultivo, aunque
algunos son medieros o tienen pocas extensiones de
€stas.

b) En los casos correspondientes, cuentan con menos
de tres hectareas de cultivo.

¢) En su totalidad trabajan para las grandes casas te-
quileras de la region (cuentan con seguridad social,
prestaciones, salario base, horarios fijos, division del
trabajo).

d) Su ingreso anual es bajo; por lo mismo, su poder
adquisitivo también; la mayoria cuenta con niveles
de estudio bajos; viajan muy poco; no tienen grandes
bienes materiales; cuando no trabajan en las destile-
rias venden suvenires, tequila, “tejuinos” (bebida ti-
pica del lugar), ropa usada, periédicos; algunos son
policias, choferes, musicos, guias de turistas improvi-
sados, etcétera.

En su aspiracion, la mayoria desea que sus hijos pue-

dan alcanzar un mejor nivel de vida a través del estudio;
sin embargo, considera que ese ideal esta fuera del munici-
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pio. Asimismo, no se visualizan viviendo del tequila; por el
contrario, dadas las experiencias negativas vividas por no
contar con tierras de cultivo o capital para explotarlas, prac-
ticamente han renunciado a esta actividad, y se proyectan
mas en resolver su situacion a través de un buen empleo
(dentro o fuera del municipio) o con el desarrollo de algin
negocio dentro del mismo lugar.

En este caso, sus necesidades de informacion son las si-
guientes: ofertas de trabajo; precio del agave azul; noticias;
eventos de la region; turismo; historia de Tequila, Jalisco;
historia de las destilerias; programas de television; eventos
deportivos, etcétera.

AGRICULTORES JORNALEROS

Se trata del sector mas desprotegido y endeble econdémica-
mente hablando, asi como el mas inestable en materia de
lo social.

a) Ninguno cuenta con tierras de cultivo.

b) Algunos trabajan de forma eventual para las casas te-
quileras; otros, para los agricultores independientes,
e incluso para los que alquilan sus parcelas.

¢) Su ingreso anual es muy bajo, al igual que su po-
der adquisitivo; en su mayoria se trata de una pobla-
cion flotante, que va y viene a Tequila, sobre todo
en épocas de abundancia agavera. Algunos otros son
migrantes del centro y sur del pais, e incluso de al-
gunos paises de Centroamérica. La mayoria cuenta
con niveles de estudio muy bajos y sus bienes mate-
riales son sus herramientas (coa, barreton, talacho),
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su ropa y el poco dinero que llevan para sobrevivir
mientras encuentran trabajo.

d) Como la mayoria de ellos no vive del agave azul, mas
que en algunas épocas, sus aspiraciones de vida son
emplearse en algo, dedicarse al comercio informal, o
bien, cruzar a los Estados Unidos.

Para ellos, sus principales necesidades de informacion
son: ofertas de trabajo, precio del agave azul, noticias, even-
tos de la region, precios de boletos del tren, informacion
sobre “polleros”, precio del tequila, etcétera.

CONCLUSIONES

Como puede observarse, las diferencias entre cada division
son bastante contrastantes, sobre todo entre los primeros y
los udltimos. Por un lado, se tiene a aquellos que, dados sus
ingresos, se les permite vivir de manera bastante holgada;
por otro, en el extremo, los que viven modestamente, sin
mayores esperanzas de mejora en ese sentido.

Asimismo, su proyeccion de vida indica que, mientras
unos pretenden escalar niveles de vida al mas alto nivel, en
una abierta competencia con los grandes empresarios de las
mas importantes marcas (estar a la par de ellos), otros “sue-
fan” con estabilizar su niveles de ingreso con el aumento
en el precio del agave; esto ultimo es una situacién que, sin
duda alguna, marcé un antes y un después en la historia
sociocultural y econémica entre esa poblacion.

Finalmente, en cuanto a las necesidades de informacion
que manifiestan los agricultores, éstas se hallan acordes con
formas de explotar sus cultivos, su estatus social y econémi-
co, y su proyeccion de vida.
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